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Weldom

Bricolage, équipement de la maison
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BRICOMAN
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# Les Grandes Surfaces
LEROY MERLIN

6 000 a 19 000 m?

232 magasins

# Les Petites et Moyennes Surfaces
AKI, BRICOCENTER et WELDOM
2 000 a 6 000 m?

471 magasins, dont 336
franchiseés

# Les Magasins Discount
BRICOMAN et BRICOMART
5000 a 10 000 m?

30 magasins

# Les autres concepts
DOMPRO, ZODIO et KBANE

95 points de vente DOMPRO
et 1 magasin ZODIO
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Une progression de 17% en 2007.
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Nombre de collaborateurs
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Nombre de magasins

300

250

200

150

100

50

A

2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007

Grandes surfaces
de bricolage

EVOLUTION DU NOMBRE DE MAGASINS

Moyennes surfaces
de bricolage

smEE

Hard Discount




{ INVESTISSEMENT GROUPE ADEO
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NOS ENSEIGNES DANS LE MONDE
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UN MARCHE EN PLEINE CROISSANCE

# Croissance

Estimé a 445 milliards 0, le marché mondial
est en pleine croissance

# Géographie
Le marché est hétérogene, concentré sur les
Etats-Uni s et | 6Europe

# Concurrence

Les Etats-Unis possédent des poids lourds :

Home Depot et Loweds

# Position

GROUPE ADEO est au 4° rang mondial, 2¢
- - - rang européen, leader en France et en |

Espagne avec un chiffre doa
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NOS DEVELOPPEMENTS DURABLES

GROUPE ADEO suscite et encourage les initiatives de développement durable.

Seuls | 6engagement et | a volont® des hommes et d
GROUPE ADEO permettent ces partis pris:

# Développement durable des compétences, des métiers et des hommes de nos
entreprises

# Développement durable des entreprises dans les pays, les villes et les quartiers ou nous
nous implantons.

#Respect de | 6environnement dans | a conception
# Implication dans les initiatives locales et les engagements citoyens.
# Développement durable dans les choix des produits, des fournisseurs et des gammes.

























































